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MERCADO

2017

Volume:

176 milhoes de litros (-2,3%)

Valor:
R$ 1,65 bilhdes (+1,0%)

MARKETING ¢ WRIOSUL
Fonte: Kantar Worldpanel - Dados 2017
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MERCADO

2017

Penetracdo da categoria:

51,2%

(54,2 milhoes de domicilios compradores)

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Kantar Worldpanel - Dados 2017
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O consumo de sorvete no Brasil ainda é pequeno comparado
com o de outros paises, segundo a Associacdo Brasileira das Inddstrias
e do Setor de Sorvete (Abis).

» ANova Zeléandia ¢ o pais que mais consome o produto: 28,3 litros
por ano, por pessod;

* Nos Estados Unidos, sio 20,8 litros;

» No Brasil, que tem clima mais quente, a média por pessoa é de 5,4
litros por ano;

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: NewTrade - 21/05/18 (ABIS - Assaciacao Brasileira das Industrias e dos Setor de Sorvete)
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Onde mais se consome sorvete no Brasil (volume):

Regido Consumo total

Sul 17.9%
Gde. SP 17,4%
N+NE 16,1%
Int. SP 15,5%
Leste + Int.RJ 12,6%
Gde.RJ 10,3%
C. Oeste 10.1%

MARKETING ¢ WRIOSUL

Fonte: Kantar Worldpanel - Dados 2017
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CATEGORIA SORVETE [S)

Despois de anos seguidos de queda
do mercado, a categoria de
sorvetes pode voltar a crescer
em 2018.

Diante desse cenario € importante
que as marcas estejam
preparadas para atender as
exigéncias do consumidor, que
jando é o mesmo de quando a
categoria estava em crescimento.

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Ana Paula Gilsogamo, especialista em Alimentos e Bebidas da Mintel



As marcas podem investir em @
inovagoes que tragam maior

valor agregado por meio de texturas

e sabores exclusivos na tentativa de
fidelizar o consumidor.

E também na saudabilidade,
oferecendo mais op¢des para
consumidores preocupados com a
saude.

Além disso, também é importante
comercializar op¢des mais
acessiveis, estimulando o crescimento
do mercado também em volume.

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Ana Paula Gilsogamo, especialista em Alimentos e Bebidas da Mintel




SABORES EXCLUSIVOS
PODEM SER UMA FORMA DE
FIDELIZAR CONSUMIDORES

A pesquisa aponta que o “sabor favorito”,
citado por 51% dos consumidores, é o
principal fator de escolha no momento
da compra de um sorvete, mostrando o
peso que um sabor conhecido e do gosto do
consumidor pode ter na decisdo de compra.

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18

S



CREMES CONGELADOS DE
FRUTAS PODEM GANHAR MAIS
ESPACO DENTRO DA CATEGORIA

Por motivos de salide, 19% dos consumidores
citaram “ter ingredientes naturais” como
um dos fatores de escolha de um sorvete.

Sendo assim, investir em cremes e sorbets de
frutas pode ser uma hoa oportunidade,
especialmente entre os consumidores que buscam
alternativas mais sauddveis.

MARKETING ¢ WRIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18
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SORVETE ORGANICO GERA
INTERESSE JUNTO AO
CONSUMIDOR BRASILEIRO

De acordo com dados da pesquisa, 60% dos
consumidores de sorvete disseram que ndo
experimentaram, mas que tém interesse em
experimentar sorvetes orgdinicos.

Isso mostra uma boa oportunidade para
produtos da categoria.

MARKETING ¢ WRIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18




BUSCA POR OPCOES MAIS
SAUDAVEIS PODE ESTIMULAR
EXPERIMENTACAO DE SORVETES
COM MENOS / SEM ACUCARE
SEM LACTOSE

Apesar do interesse por opcdes mais sauddveis,
cabe ressaltar que o sabor ainda é o
fator de escolha e atributo mais
importante para a categoria.

Por isso, mesmo sendo mais saudaveis,
precisam manter a qualidade e
caracteristicas em relacdo ao sabor.

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18
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A CATEGORIA PODE EXPANDIR
SUA PARTICIPACAO COMO
SNACK/LANCHINHO

Segundo a pesquisa 21% dos consumidores
de sorvete citaram “para fazer um
lanchinho entre as refei¢oes” como razdo
para comprar sorvete.

Sendo assim, produtos que promovam mais
saciedade séio oportunidades para
empresas e marcas como um todo.

MARKETING ¢ WRIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18



OPORTUNIDADES
. DA CATEGORIA

= |novar em termos de sabor e textura,
trazendo opgoes exclusivas;

* Preocupagiio com a saude pode
impulsionar a participagio de opgdes mais
sauddveis, como os cremes de fruta;

L
"Q = Busca por opg¢des mais sauddaveis pode
od estimular a experimentacdo de sorvetes
orgiinicos, com menos/sem agiicar, sem
lactose e com ingredientes naturais;
3 = A categoria pode expandir sua participactio
j&; como “snack/lanchinho", oferecendo

opcdes com caracteristicas de alta saciedade.

MARKETING @ T RIOSUL
“onte: Mintel - Abr/18




OPORTUNIDADES
DA CATEGORIA

Vendedores de rua tem oportunidades junto a
todas as classes sociais, incluindo as classes AB

Comprou sorvete de vendedores de rua nos seis meses
anteriores a pesquisa

Classe AB: 30%
Classe C: 33%
Classe DE: 35%

Hé a oportunidade de oferecer opgoes mais
premium, focando em ampliar as vendas junto as
classes AB

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Pesquisa “Para me refrescar em dias quentes” - Lightspeed/Mintel - Abr/18



COM UMA PREVISAO MAIS
OTIMISTA EM TERMOS DE
VALOR E VOLUME DE
MERCADO, A CATEGORIA
PODE TENTAR GANHAR
ESPACOCOMO
INVESTIMENTO EM
DUTOS QUE ATENDAM
UAS CARACTERISTICAS
PRINCIPAIS:

SAUDAEBILIDADE
EINDULGENCIA

MARKETING @ T/ RIOSUL

Fonte: Ana Paula Gilsogamo, especialista em Alimentos e Bebidas da Mintel



NOVIDADES
DA CATEGORIA
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BACIO DI LATTE CHEGA AO NORDESTE

ABacio di Latte teve sua primeira loja inaugurada na
Oscar Freire e hoje conta com mais de 90 pontos de venda
espalhados pelo Brasil (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais, Goids, Parand e Distrito Federal).

Recentemente, inaugurou sua primeira loja nos Estados
Unidos, em Beverly Hills, em Los Angeles.

Agora, a marca acaba de chegar ao Nordeste, no Recife.
E para homenagear a cidade, Bacio di Latte criou quatro
sabores exclusivamente para os recifenses: cajd; pé de
Moca; bolo de Rolo e leite em po.

MARKETING ¢ WRIOSUL
Fonte: NewTrade - 11/05/18
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SPECIALITA: LINHA PARA SORVETES
PREMIUM

A Specialitd apresenta a nova linha Pasta Chocolat
Selecdo, uma linha de ingredientes para producdo
de sorvetes premium.

0 lancamento traz trés novos sabores de chocolate
para produtores de sorvetes, picolés e confeitaria:
Trufa ao Leite, Trufa Premium e Crema Avela.

MARKETING @ T/ RIOSUL
Fonte: Mundo do Marketing - 02/03/18
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OREO LANCA 4 SORVETES COM O
BISCOITO NO BRASIL

A Mondelez lancou no inicio do ano 4 sorvetes com
o biscoito Oreo no Brasil.

Os produtos s@o um picolé, um cone, um sorvete de
massa no pote e um sanduiche de sorvete.

MARKETING 3 WRIOSUL
Fonte: Geek Publicitdrio - 23/02/18
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PERFETTO APRESENTA SORVETES
COM MENOS GORDURA

A Perfetto esta apostando em uma nova solugdo para
reduzir o teor de gordura de seus sorvetes. Trata-se de
um blend de palma e soja desenvolvido a partir de uma
tecnologia capaz de reduzir o teor de gordura da matéria-
prima. Q ingrediente é usado com exclusividade pela
Perfetto.

0 resultado s@o sorvetes com mais saudabilidade: sao
zero trans e tém cerca de 25% menos gordura saturada,
variando esse indice conforme o sabor.

Anova formulacéio dos sorvetes da ainda mais forca a
premissa de que sorvete é alimento.

MARKETING @ T/ RIOSUL
Fonte: NewTrade - 12/01/18
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PERFETTO RENOVA PICOLE BUBEN

A Perfetto esta reformulando os produtos da linha
Buben. As novidades englobam sabor, formato e
formulacao.

0O objetivo é oferecer sorvetes ainda mais nutritivos
para o publico infantil, reforcando o compromisso
da fabricante com o lema "sorvete de verdade".

MARKETING @ T/ RIOSUL
Fonte: NewTrade - 02/02/18



Consumidor de sorvete

Classe social Idade da dona de casa
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Niimero de pessoas
no domicilio

MARKETING €3 W/ RIOSUL

Fonte: Kantar Worldpanel - Dades 2017

PERFIL DO CONSUMIDOR

DOMICILIAR

Ciclo de vida Presenca de crianca até 12 anos

Casal ¢/ filhos adultos - 85
Casal ¢/ crianca adolesc. . 6,7
Casal ¢/ crianca pré-adolesc. - 17,6
Tl T - 16,8 m Com crianca Sem crianca
Monoparentais - 195
Independentes _ 30,5



MARKETING ¢ WRIOSUL
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