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inflacéio mais baixa da matéria prima e do
produto final;

promocoes do varejo;

investimento em comunicacéio:

favorecem a recuperacdo desta categoria
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as marcas
apostaram também
em embalagem

o produto fica mais barato

por¢oes menores sao opcao
para quem quer consumir
quantidades menores

diminui o desperdicio
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indicadores

receita de vendas do total CHOCOLATES no varejo em R$ mil — var.% do ano anterior

+7%

a9y

2016 2017* 2018* 2019* 2020*
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Fonte: Euromoniter - dados de julho/18, * Projeqde.
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indicadores

receita de vendas por categoria no varejo em R$ mil

tabletes

sortides

bambom avulso

chocolate sazonal

chocolate com brinquedo

autros

2016 2017* 2018* 2019* 2020*
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Fonte: Euromoniter - dados dejutho/18. * Projeqdo.



Mondelez

reers [ D
o
e IED
e EEED MARKET SHARE

w D 2018*
por empresa
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Outros
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Fonte: Euromonitor - dados dejulhof18, *Projeio.



(Cacau Show)
(Garoto)
(Mondelez)
(Mondelez)
M (londeler) b

Especialidades 5%
(Nestlé)
Hershey's
(Hershey)
e MEEED MARKET SHARE
ol 2018*

FararoRocher top 10 marcas

(Ferrero Rocher)
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Fonte: Euromonitor - dados dejulhof18, *Projeio.



canal de venda

PARTICIPACAO 7% DARECEITAD
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EV NDA DE CHOCOLATE
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TZelale[eXe] crescimento das

vendas diretas, [eRNule[ges FRZ=1
apostando em e-commerce e loja
propria
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Com o objetivo de estar presente em todos
os ambientes, a industria de chocolate tem
investido no canal de venda online
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o consumidor

representam 57% do total de consumidores digitais

. online de chocolate
-
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— de chocolate no Brasil
’ > > o ‘
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.
» = a media de consumo de chocolate € 3,8 vezes
zn * por semana, e a média de compra online é 2,7

vezes ao mes.

o
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Fonte: Newtrade, out /18, com base na pesquisa da Metrixlat realizado por meio de questiondrios anline com 354 pessaas, homens e mullveres acinia de 18 anas que compram chocolates pelos canais digitais em todas as regies do Brasil em 2018.
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o consumidaor
online de chocolate
A COMPRA NESSE AMBIENTE E MAIS
RACIONAL
as caracteristicas mais valorizadas pelos
brasileiros no momento da compra online sdo:
‘ 78% ’ 55% ' 46% ’ 44% ’
conveniéncia preco diversidade  facilidade de
baixo pagamento
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Fonte: Newtrade, out /18, com b [ 354 pessoas, hi acimadz 18 a chocol ! is digita das ot jides do Brasil em 2018,
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pascoa 2018

As vendas do comércio para a

(T WAk k] ante igual periodo

do ano anterior.
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pascoa 2018

Em pesquisa de intencdo de compra realizada no ano passado:

54 R$135 91%

das pessoas ouvidas
pretendiam fazer

eraa média de produtos
que cada consumidor
pretendia comprar

era a média de gasto

pesquisa
de precos para
economizar

estimado

Esse dado reforca a
necessidade de campanhas '
de comunicacdo antecipadas H
MARKETING ¢3 W RIOSUL

Fonte: Pesquisa de INTENCAQ DE COMPRAS PARA A PASCOA 2018, i das 27 ior 018 anos, de tode
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Principais
Players
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De olho no consumidor final

a Nestlé abriu uma loja fisica em Sao Paulo integrada ao e-commerce

Com ainiciativa, a empresa Participa de um programa no Em 2018, foi considerada umas

S vvvnnnnn Y reforcaaintencio debuscar Brasil cujo objetivo éapoiar  _ E@ marcas que mais impactam as
novas formas de interagir com empresas que estdo moldando pessoas, principalmente ne
o consumidor e conhecer suas o futuro da alimentacdo, seja rotina do consumidor 9 [
preferéncias ™ criando a proxima geracdo de '

alimentos, ou produzindo
alimentos orgdnicos, refeicdes
por assinatura e snacking

3

BN\
Nestia

- MARKETING (3 WRIOSUL
Fonte: {1) Consumidor Moderna - jan.f1%. |
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plano Brasil @E

t d A . investir para acelerar o ritmo de vendas e
enaencia revitalizar marcas locais poderosas, como Lacta,

. por meio
mundial,
-
a Mondelez investe em alimentos mais Sstar @ =
a empresa estd da
sauddveis, mas quer estar preparada marca no pais

para todos 0s momentos, pois acredita
L] ~ -

. ! inovacéio (@ =

queo consumidor tem necessidades Em 2017, a empresa langou 30 produtos no

. . . CILEINERITEd aumentar o mix de produtos
diferentes de alimentos ao longo do dia. 2

E podem, em algum momento, precisar

: alimentos mais saudaveis (@ =
de algo mais doce, como um chocolate Em 2017, PRI e e veio dessa

categoria
Mondelez,

International




m serdo + de 20 opgdes de ovos
reuniu JO rna I-I Sto S além da linha regular, aposta em opcdes para presentear e
compartilhar

e influenciadores
pq ra a prese ntar apresenta 6 novidades em ovos: Ouro Branco na versdo de

. 355g, Oreo e Bis Black. Na linha infantil, ovos com com
as nOVId(]deS personagens da DC Comics
d eSte ano As criancas sdo um catalisador para a Pascoa pois lares com

criancas celebram mais a data

os ovos licenciados representam cerca de 25% do mercado de
Pascoa

Mondelez,
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CacauShow

INVESTINDO O®

A meta da Cacau Show é abrir| sl e EeS e K=o )Ry

cada cidode de'grande porte no pais, ksl R e UL
atendem principalmente pdblicos das classes Ae B,
Com essas unidades, a empresa pretende reforcar a oferta de
servicos e oferecer uma experiéncia completa da marca.
Além da exposicdio de produtos, essas lojas possuem uma

cafeteria e oferece cursos para adultos e criancas.

Foate: Valor Econdmico - out./ 18,



Para comemorar o

Carnaval,

a Cacau Show, se uniu a jornalista
Bruna Tavares, do Blog Pausa
para Feminices e criou o Kit
Cacau Folia. Em edicdo limitada, o
produto tem uma identidade jovem,
e & composto por trufas e um kit com

glitter e iluminador.




comercialonline.tv.br
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