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Keyla esta grawdu voltando do exame de ultrassonografia de meirc: De repen’re uma pane faz

- % o trem pararentre duas estacdes. Ela comeca a entrar em trabalho de parto.As outras.guatro

meninas, que ainda ndo se conhecem, tambem estdo no vagdo e correm paraqajudar.

O nascimento de Tonico faz das meninas um grupo inseparavel. Diferentes entre si, apends um

fator € capaz de derrubar qualguer barreira entre elas: a amizade. A partir dali, sempre muito.
~unidas, vao aifras de baladas, namorados, confusdes e solugdes para cada uma.sair vencedora . -
-% de sua propria historia.
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MALHACAO

VIVA A DIFERENCA

Cinco garotas com histérias distintas. Uma amizade improvavel, mas

inabaldavel.

A nova temporada, que acompanha as dores € delicias da convivéncia
entre as amigas Keyla (Gabriela Medvedovski], Bené (Daphne Bozaski),
Lica (Manoela Aliperti), Ellen (Heslaine Vieira) e Tina (Ana Hikari), retrata os

conflitos e dilemas sob a otica feminina.

A amizade €& capaz de romper fronteiras territoriais, culturais e
principalmente as do preconceito. Em um pais em que a diversidade é
marca registrada, € necessario tornar redl essa pluralidade. E € isso que vai

formar e fortalecer os lacos desse grupo de amigas.

Pela primeira vez ambientada em S&o Paulo, a nova temporada vai

mostrar a realidade dos jovens de maneira leve, divertida e multipla.

Com estreia prevista para o dia 8 de maio, 'Malhacdo: Viva a Diferenca’

& concebida por Cao Hamburger e dirigida por Paulo Silvestrini.
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AS MENINAS

Benééumagarotaquetemumdivertido
excessodesinceridade,massofrepara
expressarsuasemocoes.Vaidefender

comtodasasgarrasaamizadeentre

ascinco.Estudaemescolapublica,
ondeamadetrabalhade
zelador.Epraticantede
corrida.Possuiasindrome
deAsperger,quetem
relacdocomoautismo,
porissolevatudo
exatamenteaopédaletrae
ndoentendecertasexpressoes
populares.Autodidata,vai
aprenderatocarpiano

rapidamente.
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Tina € esperta, sarcdatsica e tem

grande talento para musica. Tem

interesse por novas culturas e
experiéncias. De origem nipdnica,
mora na Liberdade e também
estuda em escola particular. Foi
criada em um meio tradicional,
mas se posiciona como um ‘ 1 ;
ponto fora da curva. Se P _fl._,._

NS

envolve com Anderson, .:
o irmao de Ellen, que |
é DJ e vai lhe apresentar
o hip-hop, fazendo com que
NOssa personagem comece
a se arriscar nas letras do

rap.



AS MENINAS

Ellen mora na periferia de Sao
Paulo e € um crdnio,

especialmente sobre

os assuntos referentes
d tecnologia. Meio
geek , meio hacker
NAO Usa suas
habilidades para
fazer o mal. E

empenhada nas

representa a
cultura da

periferia e gosta

RIOSUL

de criar aplicativos.
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Lica é alternativa, arejada e
objetiva. A patricinha do grupo.
Mora em bairrorico e estuda em
escola particular, onde o pai é
diretor. Sua familia é tradicional e

& aparentemente perfeita, até

ela descobrir a
traicdo do pai
com uma colega
de trabalho.
Agora seus

pais estdo se

divorciando.

O®

Keyla € descolada, alegre e
[confiante. Estd enfrentando uma
nova realidade na vida: a
gravidez na adolescéncia. E filha

do Roney, dono da lanchonete

gue serd o point das
jovens. Apesar da
gravidez inesporada
e precoce, ndo se
abala e leva a
vida numa boa.
Mamtém a
autoestima
sempre no

alto.
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PERSONAGENS

Roney Anderson Maria das Dores
LUCIO MAURO FILHO JUAN PAIVA JU COLOMBO

g

Jota Guto
ROBERTA SANTIAGO HALL MENDES KOKA BRUNGO GADIOL
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PERSONAGENS
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Marta Edgar
MALU GALLI MARCELLO AMTORMY

Malu Luis
DAMNIELA GALLI ANGELO ANTONIO
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Clara
ISABELE SCHERER

Josefina
ALINE FANU

Juninho
DAVI SOULA




PERSONAGENS
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Mitsuko
LINA AGIFL CARLOS TAKESHI JULIE KHE

Boris Déris Valdemar
MOUHAMED HARFOUCH ANA FLAVIA CAVALCANTI ED LOPEL DASSILVA CGIOVANNA GRIGIO
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INFORMACOES DE MIDIA O®

Nos Ultimos 12 meses', 181 milhoes de telespectadores foram alcancados por Malhagao, ou seja,
90% dos telespectadores potenciais do pais. Em média, 19 milhoes de telespectadores assistiram

A Malhacdo por minuto, e cerca de 27 milhoes foram alcancados por capitulo.

PERFIL DEMOGRAFICO DE QUEM ASSISTE

Género Classe ldade

Fonte: KANTAR IBOPE MEDIA - PNT TR PREMIUM e PV PREMIUM - 01/04/2016 - 31/03/2017
Universo projetado Atlas da Globo Fevereiro/17 - TT Domicilios PNT : 66.485.934/ TT Telespectadores: 200.983.395 (Rat%. Rch% e Cov%) - 'Abril/16 a Marco/17 MARKETING @ WRIOSUL



PLANO COMERCIAL Sja

DIA
@

De segunda a sexta-feira (estreia prevista para 08 de maio de 2017)

HORARIO

Apos Vale a Pena Ver de Novo

SIGLA NO si5.COM

MALH
PRECO DE 30"
Py c
1.143,00
PRECO DE 15"
® c
857,25
GENERO
Série
Observacgoes:

... Base Lista de Precos Abril a Setembro/2017.

i Adin@mica de programacdo pode implicar alteracdes no planejamento original, que ndo
qualidade de comunicac¢cdo do plano comercial

. O plano de insercdes segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Prdaticas Comerciais,

Manual de Formatos e Listas de Precos da Rede Globo. MARKETING @ WRIOSUL



PLANO PATROCINIO O®

£

O patrocinio & um formato que permite associag@o didaria com
o programa Malhagdo, por meio de vinhetas caracterizadas.

O pairacinio de Malhagao apresenia cofa exclusiva, criando
uma associacdo direta da marca do anunciante com o
vl programa. £ uma étima oportunidade para se beneficiar de
todo o prestigio da producdo.

VIVA A DI ERENCA

N°/TIPO DE COTA

@
01 Local
° PLANO DE INSERCAO (por exibi¢c@o)
01 Vinheta de Abertura de 7"
01 Vinheta de Encerramento de 7"
® VALOR MENSAL DA COTA
18.860,00
Observacgoes:

::: Base na Lista de Precos Abril ou Setembro/2017.

2 O prazo minimo para a venda de patrocinio € de 3 meses a partir da data da primeira exibicdo.

;2 NGo € permitida a veiculacdo de promocgdes e ofertas nas assinaturas de vinhetas.

::: Fonte: IBOPE MW - Volta Redonda - 08 a 14 de maio de 2015. MARKETING 3 W RIOSUL
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