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/72 TEMPORADA




THE VOICE O REALITY MUSICAL DE SUCESSO NO @@
MUNDO TODO VOLTA A TELA DA
BRASIL 2018 GLOBO CHEIO DE NOVIDADES EM

JULHO.

DIRECAO

Creso Eduardo Macedo

APRESENTACAO
H I G H L I G H T S Tiago Leifert e Mariana Rios
»

TECNICOS

Ivete Sangalo, Carlinhos Brown, Lulu Santos e Michel Teld

17 DE JULHO A 27 DE SETEMBRO/18 \ RESULTADOS DA ULTIMA
TERCA E QUINTA, APOS NOVELA I
22 EPISODIOS \\ 2 3 45 . 1 3 1
MILHOES MILHOES MILHOES N
DE TELESPECTADORES b DE TELESPECTADORES DE TELESPECTADORES

EM MEDIA POR MINUTO ALCANCADOS POR PROGRAMA ALCANGADOS NO PERIODO

\\ N
MAI®2018 | PLANEJAMENTO | DPR N 83-18 | 11 5192, 4102 / 4967 . \
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THE VOICE
BRASIL 2018

A NOVA EDICAO DO THE VOICE BRASIL ESTREIA SUA 72 TEMPORADA EM
JULHO.

O reality musical de sucesso no mundo todo volta a tela da Globo com algumas novidades, como duas
exibicOoes na semana, as tercas e quintas, e um botao de bloqueio de técnicos, na fase de audicdes as
cegas.

Os técnicos: Ivete Sangalo, Carlinhos Brown, Lulu Santos e Michel Telo terdo o grande desafio de
encontrar a voz de 2018.

O programa tera apresentacao de Tiago Leifert e Mariana Rios e direcdo artistica de Creso Eduardo
Macedo.




SERAO 22 EPISODIOS, DIVIDIDOS EM 11 SEMANAS E 6 FASES:

FASE 1: AUDICOES AS CEGAS FASE 4: BATALHAS ENTRE EQUIPES
FASE 2: BATALHAS CANDIDATOS COM FASE 5: REMIX
“PEGUEI” FASE 6: LIVE SHOWS

OO

FASE 3: PROGRAMAS TIRA TEIMA



FASE 1: AUDICOES AS CEGAS @ @

8 PROGRAMAS

De costas, os técnicos escutam o que mais importa para o
programa: a VOZ dos candidatos. Se eles gostarem, batem no

botao vermelho e a cadeira vira — revelando o talento que
encantou seus ouvidos. Se mais de um técnico virar a cadeira,

cabe ao participante decidir para qual time quer ir.
A NOVIDADE E O BOTAO DE BLOQUEIO DE TECNICOS.

COMO JA ACONTECEU NO THE VOICE AMERICANO, SE UM
TECNICO QUISER MUITO UMA VOZ E ESTIVER SE SENTINDO
AMEACADO POR OUTRO TIME, ELE PODE BLOQUEAR SEU
CONCORRENTE!

| P NO SITE DO THE VOICE NO GSHOW,-O INTERNAUTA PODERA CONFERIR
” O PERFIL ESTENDIDO.DOS PARTICIPANTES — A EMOCAOQ DE ESTARNO
' PROGRAMA E SUAS TRAJETORIAS CRIANDO, ASSIM, RELACAO E
PRIMEIRAS IDENTIFICAGOES COM ESSES'NOVOS TALENTOS




FASE 2: BATALHAS COM @ @
“PEGUELI”

3 PROGRAMAS

Nas batalhas entre candidatos do mesmo time, dois colegas de
equipe se enfrentam! O técnico escolhe quem fica e quem sai.

O participante que nao for escolhido fica disponivel para ser
“pego” pelos técnicos dos times concorrentes.

FASE 3: TIRA TEIMA ¥

3 PROGRAMAS i

Os técnicos vao dividir seus times em grupos. Cada cantor vai se
apresentar separadamente e os técnicos vao ter que escolher seus

favoritos.

A cada programa, metade do grupo serd eliminado e a outra
metade avancgara de fase.




FASE 4: BATALHAS ~ (§& S0
ENTRE EQUIPES

3 PROGRAMAS

Sao batalhas especiais entre cantores de times diferentes. Ivete
Sangalo, Carlinhos Brown, Lulu Santos, e Michel Tel6 tém a
missao de decidir quais participantes vao se enfrentar.

Nessa fase, quem decide o ganhador é o publico!

NO DIGITAL, AS-TORCIDAS SERAO-ENGAJADAS COM DEPOIMENTOS DE
h PARTICIPANTES.E TECNICOS, QUE FALARAO ABERTAMENTE,
.- INTENSIFICANDO O “FANDOM” DE CADA TIME E DE CADA UM DOS
CONCORRENTES.




FASE 5: REMIX C§X’

AO VIVO
1 PROGRAMA

A batalha entre técnicos pode deixar as equipes desequilibradas.
Por isso, foi criada a fase Remix.

Nessa etapa, os botdes vermelhos voltam a funcionar. Todos os
candidatos que ainda estiverem na competicao voltam a cantar
para conquistar vagas nos times que vao seguir para as fases
finais!

Os técnicos batem no botao para escolher quais vozes querem
em seus times —a mecanica é a mesma da primeira fase, s6 que
nao é as cegas!




FASE 6: LIVE SHOWS Cf)&- @ @

AO VIVO

4 PROGRAMAS

Depois das apresentacdes dos candidatos, o publico define quem é o
vencedor, que ganhara RS500 mil, um contrato com a Universal Music e
um gerenciamento de carreira.

NO AMBIENTE DIGITAL DO
PROGRAMA, OS PARTICIPANTES
FAZEM SUAS CAMPANHAS E PEDEM
OS VOTOS DO PUBLICO PARA A FASE
FINAL, POR MEIO DE VIDEQS, POSTS E
ENTREVISTAS.

Samantha Ayara grava clipe com muisica
da Final do The Voice Brasil'

ALEM DISSO, A VOTAGAO PARA
ESCOLHER O CAMPEAO E EXCLUSIVA
NO GSHOW.
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A 62 TEMPORADA DO THE VOICE BRASIL TEVE O MAIOR NUMERO DE
TELESPECTADORES ALCANGADOS DESDE QUE ESTREOU NA GLOBO

131 45 23 32 106

MILHOES DE MILHOES DE MILHOES DE MILHOES DE TRENDING TOPICS
TELESPECTADORES TELESPECTADORES TELESPECTADORES _VISUALIZACOES DE MUNDO?
ALCANCADOS A CADA PROGRAMA EM MEDIA POR VIDEO NA GLOBO.COM® 194 TT'S BRASIL
MINUTO
FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA | MW RegiGes Metropolitanas TR Premium e PV'Premium 21/09/2017 —21/12/2017 — Universe Projetado Atlas da Rede Globo — TT Telespectadores Dez/17: 200.970.636 // Universo 12+:479.526.466 — Cov% — DIM 12 TEMPORADA —2012: 117.432.040 (Universo dez/12: 183.891.262),

22 TEMPORADA — 2013: 130.665.596 (Universo dez/13: 188.106.842, 32 TEMPORADA — 2014: 126.830.990 (Universo dez/14: 195.658.899), 42 TEMPORADA —2015: 120.904.280 (Universo dez/15: 198.104.361), 52 TEMPORADA — 2016: 120.928.220 (Universo dez/16: 199.406.405)
(1) Google Analytics | Dados de 21/09.a 23/12/2017  (2) Oracle Endeca - 01/09/2017 — 23/12/2017 | Trending Topics
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CONTEUDO QUE DA CONTINUIDADE NO DIGITAL}

NS

NA EDICAO DE 2017, SEXTA-FEIRA FOI O
DIA COM O MAIOR NUMERO DE VISITAS

NA PAGINA DO PROGRAMA, DIA
SEGUINTE A EXIBICAO NA TELEVISAO!

DOM SEG TER QUA Qul SEX SAB

Fonte: Analytics- - Gshow: Publice:Sessdes * Relatorio consolidado de 21 set a 23:de Dez de 2017



O PERFIL DO PUBLICO QUE Nee] VXNV Z\r:

NA TELEVISAO NO DIGITAL

38. 62.

SEXO N2(0)

31%
’ 229%

51% | 16% 15%
33% 42% 379 6% | . l . 6 10%

6-14 15-24 25-34 35-44  45-54 55+

lIl
[

i04 11 12-17 1824 2549 50+
|

FAIXA ETARIA

CLASSE | FAIXA
SOCIAL * ETARIA

Fonte: ComScore = Média de set a dez/17. Multi-Platform



E OS FAS DE MUSICA NA GLOBO-,
SERA QUE SAO TODOS IGUAIS?-

.. A GENTE MOSTRA QUE NAO!

(*) Target: concordam totalmente/ parcialmente com a frase “a misica constitui parte importante da minha vida” e assiste Globo de segunda a sexta das 22:30 as 23:00 ou 23:00 as 23:30 |'Rrojecdo com base no Atlas de Cobertura Rede Globo (Telespectadores Potenciais 12+ 181.530.273=
base da pesquisa: 05/2018) ’ R )
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AVENTUREIROS (34%) O®

53%
47%

44%
33%

37%

52
Mulheres

Homens

Até 24 anos

Estao
estudando

Classe B

Grupo com o maior numero de jovens.

Sao encantados por outras culturas e gostariam de viajar e conhecer lugares
exoticos.

Gostam de correr riscos €, nesse sentido, também gostariam de comecar seu
proéprio negdcio e atingir o topo de sua carreira.

ESTILOS MUSICAIS DE MAIOR AFINIDADE

141 124 123 124

Funk Musica Rock Nacional Reggae
Eletronica

Fonte: BR TG 2018 (2017 1s + 2017 2s) Pessoas



VAIDOSOS (24%) SlO

Grupo formado por pessoas que se preocupam muito consigo mesmas e se
U importam com a opiniao dos outros a ponto de serem influenciados por eles.
1 Praticam esportes e cuidam da aparéncia constantemente, gostam de estar na

moda, gastam muito dinheiro com cosméticos e, para eles, € importante

manter-se jovem.

52%  Mulheres . . :
As celebridades exercem muita influéncia em suas compras e é um grupo que

48%  Homens tem tendéncia a gastar sem pensar.

48%  25a44anos ESTILOS MUSICAIS DE MAIOR AFINIDADE

62%  Trabalham

118 109 109 108

Rock Musica Sucessos em Forrd
Internacional Eletrbnica Espanhol

519% Classe C

62%  Tém filhos

Fonte: BR TG 2018 (2017 1s + 2017 2s) Pessoas



CASEIROS (20%) SlO

59%

41%

59%

77%

62%

Mulheres

Homens

45 anos ou
nEIN

Tém filhos

Classe CDE

Grupo formado por pessoas que preferem a tranquilidade de suas casas as
aventuras de grandes viagens e diferentes culturas.

Acreditam na importancia de respeitar as tradicdes e costumes. Para eles, a
prépria casa constitui o melhor lugar do mundo.

Sao pessoas com dificuldade de dizer ndao aos filhos e que gostariam de
economizar dinheiro, porém precisam de ajuda: boa parte afirma nao saber
nada sobre investimentos e financgas.

ESTILOS MUSICAIS DE MAIOR AFINIDADE

125 105 105 105

Musica Gospel Sertanejo Musica Classica Jazz/ Blues

Fonte: BR TG 2018 (2017 1s + 2017 2s) Pessoas



SAUDAVEIS (22%) O®
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62%

38%

48%

61%

49%

Mulheres

Homens

35 a 54 anos

Trabalham

Classe AB

Grupo que esta de olho na saude. Acreditam que é importante manter a forma
fisica e fazem exames com regularidade.

A alimentagao é parte importante na vida dessas pessoas, que buscam uma
dieta balanceada e estao sempre de olho nas calorias do que ingerem.

O meio ambiente é outro fator de preocupacao. Pagariam mais por produtos
gue beneficiem o meio ambiente e acreditam que as empresas também devem

ser responsaveis por sua preservacao.

ESTILOS MUSICAIS DE MAIOR AFINIDADE

130 124 112 105

Forro MPB Axé Sucessos em
inglés

Fonte: BR TG 2018 (2017 1s + 2017 2s) Pessoas
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de 17 de julho a 27 de setembro de 2018, tercas e quintas, apds

PERIODO
Novela lll

SIGLA NO SIS.COM VOIC

GENERO REALITY SHOW

PRECO DE 30” R$2.581,00

PRECO DE 15” 1.935,75







