CIDADE DOS HOMENS 2




A grande amizade de Laranjinha (Darlan Cunha) e Acerola
(Douglas Silva) e de seus filhos Davi (Luan Pessoa) e Clayton
(Carlos Eduardo Jay) segue inabalada e se fortalece, apesar das
turbuléncias do dia-a-dia, retratadas nesta nova temporada de
Cidade dos Homens, exibida de 02 a 05 de janeiro/18 na Globo,
apos Entre Irmds.

Desempregado e sem dinheiro, Acerola aceita fazer um
; : - trabalho e, quando percebe que o servico envolve mercadorias

& ., ' ' roubadas, se vé envolvido em uma situagdao muito arriscada. Ja
2 a 5 - ‘ N0k Laranjinha se depara com o retorno de Poderosa (Roberta
Rodrigues), sua ex-mulher e mae de seu filho Davi. Ela o deixou
ainda bebé e agora fard de tudo para rever seu filho, a

J A N E | R O _ 2, 15 SN R, \ - N contragosto do pai. Enquanto isso, Jodo Victor (Thiago Martins),
‘ : : i N i : o antigo amigo playboy da dupla retorna como professor dos
2 O 1 8 » % LV k. . : filhos deles. Foi esta amizade, alids, que fez com que Jodo Vitor

se tornasse professor em uma escola de comunidade.

Uma coprodugdo da Globo com a 02 Filmes, com dire¢do geral
de Pedro Morelli, Cidade dos Homens usa o tempo presente
como fio condutor para narrar a nova histdria, relembrando,
através de flashbacks, as aventuras de Laranjinha e Acerola em
antigos episddios da série.
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A 12 TEMPORAD

17,9 55,2

MILHOES MILHOES
DE
TELESPECTADORES
ASSISTIRAM EM DE TELESPECTADORES
MEDIA POR MINUTO POTENCIAIS ALCANCADOS
A

12 TEMPORADA

A

24,3

MILHOES

DE
TELESPECTADORES
ALCANCADOS,
EM MEDIA,
POR EPISODIO

Fonte: DIM — Nucleo de Audiéncia | Kantar IBOPE Media | Regides Metropolitanas TR Premium e PV Premium | Universo Projetado Base Atlas de Cobertura Globo: 200.984.460 |

Periodo de audiéncia: 17 a 20/01 — 12 temporada
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A 12 TEMPORADA

QUEM ASSISTIU? Além dos mais de 55 milhdes de telespectadores alcancados na uUltima
temporada, Cidade dos Homens também interagiu com:
H 41%
04-17 17
M 59% * 43,6 milhOes de telespectadores que sdao usuarios de desodorantes e
18-24 antitranspirantes;
DE * 36,6 milhdes de consumidores de moda;
0% 2/25/ 25-34

28,9 milhOes de telespectadores que estdao buscando oportunidades de

35-49 obter rendas adicionais além do trabalho regular;

* 25,5 milhdes de cacadores de promocgdes;

50+ L ~ T .
* 24,4 milhOes de telespectadores que sdo especialistas em economizar.

Fonte: DIM — Nucleo de Audiéncia | Kantar Ibope Media — Regides Metropolitanas TR Premium e PV Premium | Universo projetado base Atlas de Cobertura Rede Globo 04+:
200.984.460 | TGR Consolidado 10 Merc TR Premium e PV Premium | Universo Projetado Atlas Globo 12+: 179.538.815 | Usudrio ult. 30d: desodorante e atitranspirante: 152.784.120 |

Consumidor de Moda: 128.456.252 | Estou buscando oportunidades de obter rendas adicionais além do meu trabalho regular: 99.830.045 | Cagadores de Promogdo: 87.327.500 |

Especialistas em Economizar: 85.843.612 MARKETING @ T/ RIOSUL
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ESQUEMA COMERCIAL

PERIODO

DIA/HORA

SIGLA NO SIS.COM

PRECO DE 30”

PRECO DE 15”

GENERO

02 a 05 de janeiro/2018
(4 episodios)

Terca a sexta-feira, apds Entre Irmas

RS 1.073,00

RS 804,75

Minissérie
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PLANO DE PATROCINIO

04 Vinhetas de Abertura de 7”
04 Vinhetas de Encerramento de 7”

PLANO DE INSERCOES .
TV GLOBO  TOTAL DE 08 INSERCOES

VALOR DA COTA RS 3.219,00

OBSERVACOES

e Base Lista de Precos Outubro/17 a Margo/18.

* As caracterizacdes deverdo apresentar somente marca e slogan; ndo sera aceita nenhuma mencao a ofertas,
promocodes e multiplicidade, tanto em video quanto em audio.

* A dinamica de programacdo pode implicar alteracées no planejamento original, que ndo afetardo a
gualidade de comunicac¢do do plano comercial.

* O plano de inser¢des segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de
Formatos e Listas de Precos da Rede Globo.

* Poderdo ser desenvolvidas oportunidades comerciais adicionais no programa.

* Asinformagdes de midia refletem os resultados da temporada anterior, podendo variar em fungao do
periodo de exibigdo deste plano.

NOVEMBRO 2017 DPR N2 168 MARKETING — PLANEJAMENTO REDE | 11 5112.4827 — 11 5112.4181
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comercialonline.tv.br



