Marcas de cerveja e
paes se unem no

combate a Cowd-19
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Desde o inicio da pandemia, diversas empresas realizaram parcerias com
0 objetivo de potencializar iniciativas no combate a pandemia do novo
coronavirus. Uma das mais recentes foi a unidao entre a Ambev e a Bimbo
Brasil, empresa de panificados, na producao de 540 mil fatias de pao -
feitas com maltes de cevada usados na producao da cervejaria —
destinadas a comunidades vulneraveis das cidades de Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Brasilia e Gravatai, locais onde ambas as empresas tém fabricas.

A iniciativa que acontecera a partir da segunda-feira, 22, beneficiara
cerca de 680 entidades do banco de alimentos Mesa Brasil Sesc e da
Central Unica das Favelas (Cufa), que destinardao os paes para familias
dessas comunidades.

“Consequir utilizar um ingrediente essencial das nossas cervejas, como o
malte de cevada, para fazer pao mostra como a inovagao e o impacto
social caminham juntos. Precisamos fazer o que esta ao nosso alcance
para ajudar e continuaremos buscando novas maneiras de colaborar”,
afirma Carla Crippa, vice-presidente de relacbes com a sociedade da
Ambev.

O objetivo da parceria é diminuir os efeitos econdmicos causados pela
pandemia e auxiliar pessoas que estao passando por dificuldades no
momento. "Acreditamos que a unidao de esforcos, principalmente de
grandes empresas, pode levar muitos beneficios para a populacdo e
contribuir no combate a Covid-19”, comenta Alfonso Argudin Alvarez,
diretor geral da Bimbo Brasil.

Outra empresa de cerveja que se uniu a uma de pao para criar uma
iniciativa de combate ao novo coronavirus foi a Heineken. Em parceria
com a Wickbold, a companhia langou o projeto “Fornada do Bem”, que
doara dois milhdes de fatias de paes feitos com malte da cervejaria a
familias em situagao de vulnerabilidade. As doacbes acontecerao a partir
de julho, no estado de Sao Paulo, por meio da ong Banco de Alimentos.

A Heineken doou cerca de trés toneladas de malte para a iniciativa. A
Wickbold teve que adequar sua linha de producao para atender as
demandas do projeto, que visa a fabricagao de 40 toneladas do produto.
“Estou otimista em ver a postura solidaria de tantas empresas e sinto
que esse momento tem sido de profunda reflexao para o entendimento
de que ha um papel fundamental do setor privado na construcao de
uma sociedade menos desigual”, comentou Pedro Wickbold, diretor da
companhia, em comunicado.
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