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"VIRANDO A
NOITE

O espetaculo, tradicionalmente exi
na ultima noite do ano,
participacao dé grandes nom
musica brasileira.

Muita musica e animag¢ao comandam

este show!




ALCANCADOS
EM 1 MINUTO

Durante a Queima de Fogos, 52% dos domicilios estavam ligados na Globo.

O alcance foi 145% maior do que o da segunda emissora no horario. Isso

‘e representa 19,2 milhdes de telespectadores a mais na Globo.

Fonte: Kantar Ibope Media/ MW-Telereport; Regides Metropolitanas/ Data: 31/12/2018/ Universo projetado base Atlas de Cobertura Globo-Dez'18 — TP: 202.420.696
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Fonte: K’Ibope Media/ MW-Telereport; Regides Metropolitanas/ Data: 31/12/2018/ Universo projetado base Atlas de Cobertura Globo-Dez’18 — TP: 202.420.696
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"CATEGORIAS DE INTERESSE

Os telespectadores demonstram interesse em diversas areas.

11,8 MILHOES 8,0 MILHOES 7,8 MILHOES

se interessam por esportes sao telespectadores declaram interesse em financas
interessados em receitas

Ed
. Fonte: Kantar Ibope Media/ TGR Consolidado 11 Merc TR Premium e PV Premium; Regides Metropolitanas/ Data: 31/12/2018/ Universo projetado base Atlas de Cobertura Globo-Dez’18 — 12+: 181.530.273; '
Interesse em esportes: 79.909.626; Interesse em receitas: 49.884.519; Interesse em finangas: 49.412.540
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PLANO DE
PATROCINIO




OBSERVACOES TV

1. Preco a vista com base na Lista de Precos de Setembro a Dezembro/19.

2. Asvinhetas caracterizadas de 7” terao citagao de marca + slogan.

3. Adinamica de programacao pode implicar alteracdes no planejamento original, que nao afetardao a qualidade de
comunicacao do plano comercial.

4. O plano de insercdes segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais, Manual de Formatos e Listas
de Precos da Rede Globo.

5. Poderao ser desenvolvidas oportunidades comerciais adicionais no programa.

6. AsinformacOes de midia refletem os resultados da temporada anterior, podendo variar em funcao do periodo de exibicao

deste plano.
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MATERIAL E PRAZO DE IMPLEMENTACAO
Para especificagdes de material, consulte a Equipe de Operag¢des Comerciais através do e-mail: opec.internet@tvglobo.com.br

CONSIDERAGCOES GLOBO.COM

¢ A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteudo dos sites, e, eventualmente, substitui¢des nos formatos originalmente previstos no plano de inser¢ées. Em
nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

¢ A disponibilidade de entrega estd sujeita a consulta no momento da aprovagao do plano;

¢ Toda a midia devera ser veiculada no periodo vigente do projeto; Materiais para veiculagao que ndao forem entregues, ou entregues com atraso ou em desacordo com as praticas comerciais
implicardo o faturamento sem crédito do espacgo reservado;

* Se 0 anunciante ndo veicular os formatos fixos descritos no plano comercial ou os que foram acordados com o atendimento comercial de internet, esses ndo poderao ser veiculados
posteriormente;

¢ Os materiais de todos formatos comerciais deverdo ser enviados em HTML5, para que a sua veiculagdo seja exibida em qualquer browser. Materiais enviados em SWF (Flash) continuardo sendo
aceitos, porém a sua performance/eficacia ndo sera garantida.

 Os pre-rolls dos patrocinadores sao programados com igual visibilidade para todos e sdo entregues aleatoriamente sempre com a opgao “pular anuncio”. A regra de veiculagdo respeita sempre o
limite de 1 exibicdo comercial (pre-roll) a cada 3 videos assistidos;

¢ Duragao do comercial pre-roll: Entregaremos os videos de 7" nas integras e para os trechos um video de até 180" com skip independente da sua duragao.

* Podera haver areas do site direcionadas exclusivamente a agdes de merchandising do programa e seus respectivos anunciantes. Nestas paginas, as marcas dos patrocinadores ndo poderdo ser
veiculadas;

¢ Podera haver outros anunciantes na capa, nas paginas internas e videos do site patrocinado;

* A entrega digital é baseada em andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia do site no periodo do projeto. ** A entrega otimizada NAO é
garantida para TODA midia divulgagao, pois isso dependerd da disponibilidade de inventdrio. *** Impactos (ndo Unicos): visualizagdo de post nas redes sociais ou pagina vista no contetdo dentro
da Globo.com. Os impactos considerados sdo de origem dos perfis Globo nas redes sociais e plataformas internas.

DIREITOS DE PROPRIEDADE INTELECTUAL E CONFIDENCIALIDADE

Todas as ideias e conceitos expressos nesta proposta criativa constituem direitos de propriedade intelectual ou direitos conexos da titularidade exclusiva da Globo, sendo expressamente proibida a
utilizacao ou referéncia desse contetdo sem o seu prévio consentimento. Ao receber esta proposta, as partes consideram-se sujeitas a confidencialidade de todas as informac¢Ges nela contida,
ficando obrigadas a ndo divulga-las a terceiros. Caso haja outros intermedidrios, ficam as partes obrigadas a divulgar expressamente a eles este carater de confidencialidade.







