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O mercado pet vem crescendo constantemente, e as campanhas com essa tematica tém se expandido mundo a fora. Uma pesquisa
realizada pelo Sebrae no inicio de abril identificou que o segmento de petshops e servigos veterinarios chegou a registrar queda de 51%
no faturamento. No entanto, o setor absorveu o impacto e ja mostra uma recuperacao bastante solida. Desde o inicio da pandemia, o
setor disparou em 30%. A explicacao da recuperacdo é dbvia. Da mesma forma que humanos estocaram alimentos e medicamentos, por
exemplo, os donos dos pets também se preocuparam em garantir a alimentacao, saude e bem-estar de seus bichos de estimacao.

De acordo com a analista do Sebrae, Hannah Salmen, o confinamento obriga o dono a passar mais tempo com seu pet o que também
abre espaco para atencdo com o animal. “Passar mais tempo em casa significa ampliar essa conexao, estar mais atento a sua alimentacao,
ao enriguecimento ambiental, com atividades que possam demandar brinquedos e outras atividades”, analisou a especialista em uma
entrevista a revista Pequenas Empresas Grandes Negocios.

Pensando nisso, a TV Rio Sul apresenta a campanha de video SEU PET MAIS SAUDAVEL, voltada para o publico com interesse em pets,
aproveite esta grande oportunidade e fortaleca sua marca.

Esta campanha contempla 4 videos de 30 segundos, que dao dicas para manter os bichinhos de estimacao saudaveis. Os videos
nao tem custo para o patrocinador.

Fonte: https://site.cndl.org.br/mercado-pet-prova-sua-forca-frente-a-pandemia/
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SEU PET MAIS SAUDAVEL

Assista aos videos

CACHORROS PEIXES
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TV ABERTA
- Chamadas na programacao +

DIGITAL
- Pré-roll
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- Fonte: Kantar Ibope Media - MW Telereport — 09 a 15/04/2019 - Volta Redonda. Universo 1.476.289 telespectadores potenciais. Base na Lista de Precos de agosto a setembro/20.
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OBSERVACOES TV

:: Preco com base na Lista de Precos de Ago a Set/2020;

- A midia pode ser planejada pelo atendimento junto ao cliente;

: Prazo de comercializacao: considerar 10 dias Uteis antes da primeira exibicao;

.- Reservamo-nos direito de exclusividade na veiculacao;

: Producgao: o material é de propriedade da TV Globo, sem custos para o anunciante;

. A produgao da vinheta de 5" (texto com até 8 palavras) é de responsabilidade do anunciante/agéncia e deve estar de acordo com as normas e
praticas comerciais da TV Globo. Os patrocinadores poderao fazer ofertas e promocdes, tanto em audio quanto em video, nas vinhetas
caracterizadas (chamadas);

. Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente até cinco dias Uteis antes da data da primeira veiculacao. Conforme Lista de
Precos da Globo, item “Material de Exibicao”;

. Esse material sera produzido pela TV Globo para utilizagdo privada e é proibida a reproducao total ou parcial, por qualquer meio ou processo,
especialmente por sistemas graficos, microfilmicos, reprograficos, fotograficos e videograficos, bem como qualquer alteragdo/edicdo em seu
conteudo. Essas proibi¢des aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracéo. Proibido o uso nao autorizado sob pena da
responsabilizacao dos infratores;

i Pés-venda: o cliente recebera um relatério/video apds o final da veiculacao, a ser desenvolvido pelo Departamento de Marketing da TV Rio Sul;
:: Fonte: KANTAR MEDIA WORKSTATION - Volta Redonda -09 a 15 de abril de 2019 - Dados Individuais.




OBSERVACOES INTERNET

= A veiculacdo na internet sera permitida desde que haja veiculagao em TV. Nao sera permitida veiculacao exclusiva em internet.

= O periodo de veiculacao na internet devera estar compreendido entre o inicio e o fim do periodo de veiculacao na TV.

= O filme veiculado na internet devera ser o mesmo veiculado na TV.

- Nao é permitido o uso em midias sociais.

: No plano comercial, o valor maximo da midia na internet sera de até 5% em relacdao ao valor da midia TV.

= Para especificacdes de material e prazos de implementacao, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais através do e-mail opec@tvriosul.com.br

CONSIDERACOES GLOBO.COM

: A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto
aos termos e condicOes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com.

. A Globo.com se reserva o direito de proceder alteragdes na estrutura do conteddo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos
originalmente previstos no plano de inser¢des. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

: De acordo com a sinalizacao de interesse e adequacao do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessaria a consulta aos envolvidos e
responsaveis pelo(s) site(s) em questdo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orcar e
estimar um cronograma para as possibilidades de desenvolvimento da acdo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser
estipulado de acordo com a complexidade do projeto.

= Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderao ser revistos no momento da aprovacao.

= A disponibilidade de entrega esta sujeita a consulta no momento da aprovacao do plano.

= A criacao de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.

proposta vélida por 10 dias a partir de 30/06/2020.


mailto:opec@tvriosul.com.br
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MARCA
PERFIL DO TELESPECTADOR PODE: @

O telespectador da TV RIO SUL é composto, em sua maioria, por mulheres (58%), apresentando uma
representatividade significativa entre os homens (42%). Concentracao das classes C (51%) e Classe AB (36%) e 77%

acima de 35 anos, com destaque para os acima de 60 anos de idade (35%).
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Fonte: Kantar Ibope Media - MW | Faixa Horaria - Volta Redonda TR Standard e PV Standard 19/05/2019 - 25/05/2019




R A SUA
AUDIENCIA @
TV RIO SUL e G1 SUL DO RIO E COSTA VERDE

+ de 30 programas da TV Rio Sul com lideranca absoluta na regiao.
A fidelidade do publico com a programacao local da TV Rio Sul é acima de 75%
Programacao 100% lider em audiéncia acima de 10 pontos

Juntos, os programas locais PLUGUE e REVISTA somam mais de 349 mil telespectadores. Isso
significa mais de 4 maracanas lotados!

+ de 1.3 milhdo de pessoas diferentes acessam o G1 Sul e Costa Verde mensalmente

Fonte: Kantar Ibope Media — Mw Teleport — 09 A 15/04/19
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LIDERANCA
EM NOTICIAS NA REGIAO

Lider na categoria noticias (usuarios unicos mensais multiplataforma) (000)
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Fonte: Fonte: comScore — Multiplataforma Jan a Ago/2019
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CONHECA MAIS OPORTUNIDADES

Novidades da Programagdo Programas Especiais Patrocinio de Linha Merchandising Eventos Projetos Campanhas Tematicas Datas Promocionais Aniversarios Lista de Pregos TV

CONSULTE A DISPONIBILIDADE COM O ATENDIMENTO COMERCIAL

Altas Horas Bom Dia Rio Caldeirdo do Huck Domingo Maior
ALTA BPRA HUCK DOMA
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Plano de Patrocinio Plano de Patrocinio Plano de Patrocinio Plano de Patrocinio
Globo Comunidade Globo Esporte Globo Rural - Domingo Jornal Hoje
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https://comercialonline.tv.br/
https://galeria.fabricadeaplicativos.com.br/comercialonlinetv




