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SAUDE E QUALIDADE DE VIDA

A sociedade procura hoje saber como sera o novo
caminho pela frente. A SAUDE tornou-se o fator
mais relevante para viver o presente e o futuro.

O Bem Estar foca nos assuntos de maior relevancia
para a saude do publico. Os cuidados que devemos
ter no dia a dia, como inserir bons habitos na rotina,
as novidades e as informacoes mais relevantes
sobre o tema.

Na TV, o Bem Estar é referéncia
para o publico. No digital, é o
portal de maior acesso quando o
assunto é saude.
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sabados, no E de Casa.

Bem Estar no Encontro

(Mercado Nacional)

R 5,3 milhoes

DE TELESPECTADORES

ALCANCE 5 7 2 b
POR , { milhoes
EXIBICAO
DE TELESPECTADORES

AUDIENCIA 5 , 9 pontos

DOMICILIOS COM TV

Fonte: Regides Metropolitanas TR Premium e PV Premium |
Periodo: Mai a Jul/20 | Universo Atlas Globo: 203.568.052

O quadro vai ao ar de segunda a
sexta no programa Encontro, e aos

O Bem Estar
empresta as marcas
a sua credibilidade
e humanizacao,
através de um
conteudo relevante,
com uma linguagem
leve e acessivel.
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PATROCINIO LOCAL NA TV

VINHETA DEBLOCO COM
ASSINATURA EXCLUSIVA DE 7"

O anunciante marcara presenca no bloco que antecede
(ou sucede) o quadro no programa Encontro, de segunda
a sexta-feira, e aos sdbados no E de Casa.

Desta forma ele comunica sua marca de maneira linear,
garantindo frequéncia e visibilidade no ar.

Como forma de reforcar sua mensagem associada ao
quadro, o anunciante também podera ter comerciais de
15" ou 30” nos intervalos dos programas, para compor
sua estratégia de comunicacao.

ASSOCIACAO | REGIONALIZACAO | VISIBILIDADE



PATROCINIO LOCAL NA TV

Cota: Exclusiva Local

Horario*:  Seg a Sex:no ENCONTRO
Sabado: no E DE CASA

Periodo: 4 semanas (periodo minimo)

Plano de veiculacao: 24 vinhetas, sendo:
20 vinhetas de bloco FATI
4 vinhetas de bloco CASA

BEM ESTAR INVESTIMENTO
FORMATO OBRIGATORIO Vinheta de bloco (ass. de 7") R$5.603,00
FORMATO OPCIONAL Vinheta (ass. de 7"} 24 comerciaisde 15°  pg13 073,00

. . (Sendo 20 no FATI e 4 no CASA)
Comercial no intervalo

que antecede ou sucede o bloco
(o comercial sera exibido na posi¢cdo mais

proxima ao quadro) Vinheta (ass. de 7% 24 comerciais de 30" R$20.543,00

(Sendo 20 no FATI e 4 no CASA)

*O horario de veiculagdo da vinheta de bloco pode variar conforme 0 momento de exibicdo do quadro dentro dos programas.
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O BENEFICIOS PARA A MARCA

Credibilidade do Importar-se com a SAUDE

conteudo Globo. do préximo é HUMANO.
Abraca a marca, 000 Link emocional com seu | C\J
empresta valores l publico. Reforca a relacdo %&

fundamentais para de confianca, e

0 anunciante. Identificacao.
1- 2-CONVERSA 3-HUMANIZAGAO 4-GERAGAO DE
CREDIBILIDADE NEGOCIO

O anunciante se
mostra presente Consequéncia da credibilidade,
através das diversas da conversa, do link emocional.

plataformas, para Confiar na marca € o passo

todos os publicos. Se que antecede o consumo de
mostra aberto ao seus produtos/servicos.
“didlogo” com seu

consumidor.
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- Preco com base na Lista de Precos de Abril/2021, devendo ser reajustado conforme o periodo de
exibicéo.
- O patrocinador local do quadro ndo bloqueia a¢es de outros anunciantes no conteudo.

- A Globo poderéa desenvolver outras oportunidades comerciais ligadas ao programa. Essas
oportunidades ndo poderao ser comercializadas para concorrentes dos patrocinadores do programa.
- Dias e horarios de exibicdo do programa estéo sujeitos a alteracao.

- Renovagdes: As renovacgdes dos patrocinios deverao ser informadas até 28 dias antes da ultima
veiculagéo contratada. ApOs este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para
negociac¢ao com outro cliente.

- Aquisicdo minima: A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovac¢ao seguira da seguinte forma:

- Programas diarios (seg/sex ou seg/sab): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacao.
Obs.: para comercializacao a partir de 8 semanas, prioridade de renovacado de 28 dias antes do término
do contrato;

- Programas semanais: minimo 8 semanas, com prioridade de renovacao de 28 dias antes do
término do contrato.

- Comerciais de 30" nos patrocinios: Nao existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais.

- Composicao das caracterizacdes (Aberturas/Encerramentos/Vinhetas de Passagem/Chamadas): As
caracterizacdes dos patrocinios da programacéao de linha deverdo seguir as seguintes orientacoes:

- Video:
- Duragao de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.
- Nao serao permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo podera apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens nao
poderao dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas
na linha de produtos.

- Audio*:
- 3segundos: maximo de 4 palavras.
- 5 segundos: maximo de 8 a 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificacdo do anunciante ou marca no inicio do texto.

- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, seréo
contabilizadas individualmente.

- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos,

OBSERVACOES COMERCIAIS

isoladamente.

- Se 0 programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mencdo apenas
da linha de produtos.

*A validacgao é feita com o cronémetro.
- Nao sera aceita multiplicidade nas caracterizacoes.

- Chamadas: Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderao ser exibidas chamadas sem
assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

- Ofertas e promocg06es nas caracterizacdes - Os patrocinadores poderao fazer ofertas e promocoes, tanto
em audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem,
bloco, etc.). A duracao deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes
condicoes:

- Audio: Locug&o com citac&o do valor da oferta e/ ou mencéo especifica da promogcao.

- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacéao vazada
sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
- O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para
concorrentes.
- O programa pode ter acdes de merchandising e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no
Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
- Deverao ser emitidas autorizacdes distintas em relacéo a midia TV Globo, Digital e Globosat.
- O plano de veiculacéo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais , Manual de
Formatos, Lista de Precos da Rede Globo e Cédigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.
- Esse plano néo podera ser comercializado para concorrentes dos patrocinadores dos programas em que
0 quadro é exibido.
- Caso a compra do patrocinio dos programas ocorra depois da compra do patrocinio do quadro, por

uma marca concorrente, o patrocinio do quadro, nesse programa, sera cancelado e o valor
correspondente ao saldo sera revertido em outras entregas.
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