


Comunicacao

diferenciada

Cria uma maior integracao entre o anunciante e o publico-alvo, de
forma institucional, estabelecendo uma associacao positiva entre a
empresa e a comunidade.
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CAMPANHAS
TEMATICAS




~ ABC da SAUDE
Cancer de Mama

Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de informar o
publico sobre os riscos e a prevencao do cancer de mama e colo do utero.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

ggggggggggggg + 5" de assinatura do

ooooooooooooo patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de informar o
publico sobre os riscos e a prevencao do cancer de prostata.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

,,,,,,,,,,,,, + 5" de assinatura do

,,,,,,,,,,,,, patrocinador.
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ABC aSAUDE
Sau e Gne

Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de informar
dicas para a populacao de como se prevenir e evitar a gripe.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

ggggggggggggg + 5" de assinatura do

ggggggggggggg patrocinador.
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Cuidados com os Pets

Antes de adotar ou mesmo comprar um animal de estimacao é preciso ter em mente 0s
cuidados necessarios para oferecer uma vida de qualidade aos bichinhos. Afinal, caes
e gatos sao seres vivos dependentes que requerem dedicacgao.

Pensando nisso, a TV Rio Sul apresenta a oportunidade de fortalecimento da sua
marca, através da campanha de video, integrada com a internet, Cuidados com 0s
Pets, que tem o objetivo de informar ao publico dicas sobre salude e qualidade de vida
dos bichinhos, de modo a possibilitar uma convivéncia mais saudavel com toda a
familia.

Apresentamos cinco temas, selecione o de sua preferéncia. A cada renovacédo da
campanha, vocé podera escolher um novo assunto. Confira: “Saude Bucal”; “Pelo
Sauddvel”; “Cuidados com a Alimentacdo”; “Prevencdo Contra Pulgas e 1 filme de 15”

Carrapatos”; “Vacinacao”. Sendo 10" de conteudo
ooooooooooooo + 5" de assinatura do

ooooooooooooo

ooooooooooooo patrocinador.

ooooooooooooo
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Noilva

elrel

Nejyzl

Uma campanha de video, integrada com a internet, que traz dicas sobre as tendéncias
do momento para os vestidos, penteados, cerimbnias e festa, tudo para ajudar no
grande dia.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

ggggggggggggg + 5" de assinatura do

ggggggggggggg patrocinador.
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Doe Sangue

Neste momento que estamos vivendo por conta da pandemia do COVID-19 a maior
preocupacdo e que por causa do isolamento social as pessoas estdo deixando de
doar sangue. Pensando nisso, os hemonucleos estéo funcionando com agendamento,
para evitar aglomeracao de pessoas, e estao tomando todas as medidas de protecao
recomendadas pela Organizacao Mundial da Saude (OMS). Os cuidados aumentam a
seguranca dos doadores e receptores.

Associe a sua marca a campanha de video, integrada com a internet, Doe Sangue e
leve a milhGes de telespectadores este incentivo tdo importante num momento como
este.

Sinopse:

“SGo em momentos dificels como este,

que precisamos ainda mais uns dos outros.

Os hemontcleos estdo precisando de doadores. 1 filme de 30"
Use desse tempo para praticar so//dar/edad?, . Sendo 23" de contetido
Doe sangue. Entre em contato com o hemonticleo da sua cidade ) .

e salba como fazer a sua doagao. +/" deassi nat-u rado
Vocé pode salvar” patrocinador.
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Nosso turismo € muito rico, nossas belezas chamam a atencao de quem passa por
aqui, pensando nisso, e afim de movimentar o turismo da regido, a TV Rio Sul, oferece a
campanha de video, integrada com a internet, Embarque Nessa.

A campanha contempla uma chamada convidando o telespectador a conhecer as
belezas do sul do Estado do Rio de Janeiro, destacando, nas imagens, as nossas
paisagens e pontos turisticos.

1 filme de 15"

Sendo 10" de conteudo
+ 5" de assinatura do
patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de incentivar a
pratica adequada e saudavel de esportes e atividades fisicas.

Apresentamos cinco temas, selecione o de sua preferéncia. A cada renovacado da
campanha, vocé podera escolher um novo assunto. Confira: “Atividade Fisica na

Medida Certa”, “Avaliacao fisica”, “Caminhadas”, “Esporte e 0 Verdo”, “Esporte é
para todos”.

1 filme de 15"

Sendo 10" de conteudo
+ 5" de assinatura do
patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de impactar o
publico através de uma mensagem bem elaborada com dicas simples e praticas para
manter a beleza e a salude.

Apresentamos seis temas, selecione o de sua preferéncia. A cada renovacdo da
campanha, vocé podera escolher um novo assunto. Confira: “Bronzeamento
Artificial’””, “Combate as Celulites”, “Cuidados com os Cosméticos”, “Drenagem

” u

Linfatica”, “Massagem e Emagrecimento”, “Tecnologia a favor da Beleza”,

1 filme de 15"

Sendo 10" de conteudo
+ 5" de assinatura do
patrocinador.
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Decorar a casa deve ser um prazer, ndo uma dor de cabeca, para nao tornar um sonho
em um pesadelo. Com as informacdes certas, basta soltar a imaginacao e montar a
casa seguindo alguns estilos. Ciente da importancia de se ter um ambiente agradavel
e confortavel, a TV Rio Sul apresenta a oportunidade de fortalecimento da sua marca,
através da campanha tematica Lar e Jardim.

Uma campanha de video, integrada com a internet, com dicas de decoracdo que
trazem praticidade, conforto e beleza aos ambientes.

Apresentamos trés temas que serao integrados a uma matéria publicitaria no
glcom.br/tvriosul que funcionara como um espaco aberto ao anunciante para
divulgar seu conteudo publicitario/institucional.

Selecione o de sua preferéncia: 1filme de/15”
« Ambiente Versatil; Sendo 10" de contelido
 Plantas e Apartamento; +5" de assinatura do
« Fim de Ano, Nova Arrumagéao. patrocinador.

ooooooooooooo
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Mamae e Bebé

A campanha de video Mamae e Bebé tem o objetivo de se aproximar do publico

materno-infantil com dicas, alertas e informacdes sobre gestacédo e cuidados com o
bebé.

Apresentamos sete temas, selecione o de sua preferéncia. A cada renovacao da
campanha, vocé podera escolher um novo assunto. Confira: “Gesta¢do Sauddvel”,
“Amamentacdo e cuidados com o seios”, “Vacinacdo infantil”, “Sadde bucal do

7

bebé”, “Alimentacdo infantil”, “Estresse infantil” e “Fique de olho: acidentes
infantis”.

1 filme de 15”
SRR Sendo 10" de conteldo

ccccccccccccc + 5" de assinatura do
aaaaaaaaaaaaa patrocinador.
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Orgulho de Ser...

A campanha Orgulho de Ser, € uma campanha de video integrada com a internet, que
mostra os diferencias de cada cidade da area de cobertura da TV Rio Sul, exaltando
0s pontos fortes de cada uma delas.

Exemplos:

Orgulho de ser de Paraty

“Orgulho de ser considerada Patrimonio Mundial

Uma cidade cheia de charme, natureza e historia ao alcance dos olhos
Da orgulho de ser de Paraty.”

Orgulho de Ser de Resende

“Orgulho de ter belos cenarios naturais ao alcance dos olhos

Da sua gastronomia, e da qualidade de vida

Da orgulho de ser de Resende.” 1filme de 15”

Sendo 10" de contelido
A + 5" de assinatura do

S PETEEIE s

ooooooooooooo MARKETING &3 WRIOSUL



Uma campanha de video, integrada com a internet, que traz dicas e recomendacdes
para quem tem ou quer ter um animal de estimacéao.

Apresentamos quatro temas, selecione o de sua preferéncia. A cada renovacao da
campanha, vocé podera escolher um novo assunto. Confira: “Animal de Estimacao -
faca a escolha certa”, “Cuidados com os Pets”, “Pet em Forma”, “Seu Pet é sua

Responsabilidade”.

ooooooooooooo
ooooooooooooo
ooooooooooooo
ooooooooooooo
ooooooooooooo
ooooooooooooo
ooooooooooooo

ooooooooooooo

1 filme de 15"

Sendo 10" de conteudo
+ 5" de assinatura do
patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, com dicas da vovo para fazer pratos
deliciosos.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

ggggggggggggg + 5" de assinatura do

ggggggggggggg patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, que traz dicas sobre a culinaria fit e
estimula a boa forma através da alimentacéo equilibrada.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

aaaaaaaaaaaaa + 5" de assinatura do

,,,,,,,,,,,,, patrocinador.

ooooooooooooo MARKETING &3 WRIOSUL



Uma campanha de video, integrada com a internet, que tem o objetivo de estimular o uso
da bicicleta tanto para distrac&o, quanto para a pratica de atividade fisica ao ar livre.

Sinopse:

VT 1 - Paisagens:

“Se tiver mesmo que salr,

Aproveite para sentir o ar puro

Curtir a palsagem

E recarregar suas energias

Va de Bike! [caracter: e leve a mascara]”

VT 2 - Exercicios:

“Se precisar sarr,

Utilize o trajeto para se exercitar
Movimentar o corpo

Assim, vocé alnda cuida da sua satde
Va de Bike! [caracter: e leve a mascara]”

ooooooooooooo

ooooooooooooo

VT 3 - Saidas Rapidas:

‘Para as saidas necessarias,

Como aquela ida rapida ao supermercado
Va de Bike! [caracter: e leve a mascara]”

3 filmes de 15"

Sendo 10" de conteudo
+ 5" de assinatura do
patrocinador.
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Uma campanha de video, integrada com a internet, que mostra os beneficios da corrida
para a saude, com objetivo de incentivar as pessoas a correrem e praticarem esportes.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

aaaaaaaaaaaaa + 5" de assinatura do

ggggggggggggg patrocinador.

ggggggggggggg MARKETING &3 WRIOSUL



Valum
Cafezinho?

Uma campanha de video, integrada com a internet, que mostra os beneficios de um bom
cafezinho além de, estimular esse habito que é saudavel e promove o bem estar.

1 filme de 15”
aaaaaaaaaaaaa Sendo 10" de conteldo

ggggggggggggg + 5" de assinatura do

ggggggggggggg patrocinador.
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A campanha apresenta o turismo, por meio de esporte radicais. Todas as possibilidades
de esportes inseridos na natureza que cada cidade ou regiao oferece. Destacando uma
programacao que envolve aventura do céu ao fundo do mar, matas, montanhas e rios.

Sinopse:

VT 1 - Paisagens:
“Experimente novas sensagoes,
Aventuras no céu, matas,
montanhas e no fundo do mar,
Com um togue de adrenalina.
Viva Turismo’

1 filme de 15”
SRR Sendo 10" de conteldo

nnnnnnnnnnnnn + 5" de assinatura do
ooooooooooooo patrocinador.
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VOCE TEM QUE

CONHECER

A campanha Vocé Tem Que Conhecer, € uma campanha de video integrada com a
internet, que fala sobre as principais caracteristicas das cidades da area de cobertura da
TV Rio Sul, convidado os telespectadores para conhecé-las.

Exemplos:

Vocé tem gque conhecer Angra dos Reis Vocé tem que conhecer Visconde de Maua

‘O paralso é azul e verde “Visconde de Maua

Céu, mar e mata em harmonia perfeita Um lugar de natureza exuberante

Um ilha pra cada dia do ano Com fauna e flora que encantam

Uma descoberta a cada olhar Tem também opgbes de gastronomia

Permita-se, navegue pela emo¢do de estar em Angra dos Rels Passeios e muita interacdo com o meio ambiente,
Vocé tem que conhecer.” Vocé tem que conhecer, Visconde de Maud.”

1 filme de 30"
S e e e Sendo 23" de conteudo
seeeeeneso e + /" de assinatura do
ooooooooooooo patrocinador.

ooooooooooooo

ooooooooooooo

ooooooooooooo
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» Minimo de veiculacao: equivalente ao valor de um comercial de 30" no Jornal Nacional,
» Campanhas sem custo de producao para o patrocinador;
> Esta liberada a veiculacéo na internet como cross de TV (pré-roll e/ou banner video);

» A midia podera ser planejada pelo atendimento junto ao cliente;



OBSERVACOES

COMERCIAIS

TV

1
2
3
4
5.
6
7
8
9.

Preco: Conforme lista de precos vigente no periodo de veiculagéo;

. Valor minimo de cada compra equivalente ao valor de um comercial de 30" no Jornal Nacional;

Periodo de validade dos videos: 01/01/2020 a 31/12/2021;

. Est& liberada a veiculag&o na internet como cross de TV,

A midia podera ser planejada pelo atendimento junto ao cliente;

. Prazo de comercializacao: considerar 15 dias Uteis antes da primeira exibi¢ao;

Forma de Pagamento: 15 DFM;

. Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacéo;

A producéo dos VTs é de responsabilidade da TV Rio Sul, sem custo para o anunciante;

10. A produgédo da vinheta de 5" (texto com até 08 palavras) para materiais de 15" e de 7” (texto até 12 palavras) para materiais de 30" é de responsabilidade do

11.

12.

13.
14.

anunciante/agéncia e deve estar de acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo. O patrocinador poderéa fazer ofertas e promocdes, tanto em audio
quanto em video, nas vinhetas caracterizadas;

Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente em até cinco dias Uteis antes da data da primeira veiculacdo. Conforme Lista de Pregos da
Globo, item “Material de Exibicdo”;

Esse material sera produzido pela TV Rio Sul para utilizacdo privada e € proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo,
especialmente por sistemas graficos, microfilmicos, reprogréficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteracdo/edi¢cdo em seu conteudo. Essas
proibi¢cdes aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoracdo. Proibido o uso ndo autorizado sob pena de responsabilizagdo dos
infratores;

Pds-venda: o cliente recebera um relatorio/video apds o final da veiculacéo, a ser desenvolvido pelo Marketing da TV Rio Sul,

Fontes: SIM - Sistema de Informacdo de Midia- Rede Globo.



OBSERVACOES

COMERCIAIS

Digital

1.

Para especificagbes de material e prazos de implementacao, consulte a Equipe de Operaces Comerciais através do e-mail opec@tvriosul.com.br

CONSIDERACOES GLOBO.COM

1.
2.
3.
4. A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e

o

8.

0.

A veiculacao na internet sera permitida desde que haja veiculagdo na TV. Nao ser& permitida veiculacdo exclusiva na internet;
O periodo de veiculacdo na internet devera estar compreendido entre o inicio e o fim do periodo de veiculacdo na TV,
O filme veiculado na internet devera ser o mesmo na veiculado na TV;

condic¢Bes estabelecidos no Manual de Praticas Comerciais da Globo.com;

A Globo.com se reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do contetdo dos sites, e, eventualmente, substituicbes nos formatos originalmente
previstos no plano de inser¢cdes. Em nenhum caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

Custos estimados de producédo orcados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo ha negociacdo, comissdo da agéncia e
descontos;

De acordo com a sinalizacdo de interesse e adequacao do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessaria a consulta aos envolvidos e responsaveis
pelo(s) site(s) em questéo, que devem aprovar e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orcar e estimar um cronograma para
as possibilidades de desenvolvimento da acgéo. Esse processo necessita de um prazo para ser realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do
projeto;

Tanto os precos, quanto as propriedades apresentadas poderao ser revistos no momento da aprovacao;

A disponibilidade de entrega esta sujeita a consulta no momento da aprovacao do plano;

10. A criacao de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.


mailto:opec@tvriosul.com.br




