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SOMOS CONTADC
DE HISTORIAS REA

O Profissao Reporter tem como objetivo re
telespectador o processo de producao de
edicao, passando pelas fases de apuracaa

espectador a pensar e discutir sobre a socie

Ao patrocinar o Profissao Reporter, a marca ing

programa e que sao vistos pelo publico como ma
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A CADA SEMAI




O
AUDIENCIA TV ABER

NUMEROS DA ULTIMA TEMPORADA

& 10 MILHOES

DE TELESPECTADORES

By 17 MILHOES

DE TELESPECTADORES

TEMPORADA 116 M I LHéES

2019
DE TELESPECTADORES

Fonte: Kantar Ibope Media - regides metropolitanas TR Premium e PV Premium do: base Atlas de cobertura Globo = 200.787.425 | Periodo: 17/04 a 18/12/19
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O Profisséo Reporter informa, inspira e e

Os telespectadores do programa sao pe
consumo de conteudos que gere
aprendizado. Além disso, buscam g
para terem seu mome

Com isso, o plano de patroc
vinculo com a rotina c

As vinhetas de
associacao
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PLANO DE PATROCINIO

FORMATOS OBRIGATORIOS

» Quantidade de cotas: Exclusiva

« Tipo de cota: Mercado Local

» Periodo de exibicao*: 23/2 a 19/10/2021

* N°de episodios: 32

« Plano de inser¢cdes**: 32 vinhetas de abertura (assinatura de 7”)

32 vinhetas de encerramento (assinatura de 7")

 Preco da cota: R$23376,00

* Nos dias 30/3, 27/7 e 3/8 o programa néo sera exibido.
** Para os programas com cota local, o patrocinador pode optar, em substituicdo & assinatura de 7” nas vinhetas de abertura e encerramento, pela exibi¢do de assinatura de 57,

I sem alteracéo no preco da cota, ou pela exibicdo de assinatura de 3” + 1 comercial de 10” no intervalo do programa, também sem alterac&o no prego da cota.




O
ESQUEMA COMERCIAL

* Dio™: Terca-feira, de 23/2 a 19/10/2021
« Hordrio**: 32 Linha de Shows
* Duracdo do programa***: 39’

* Sigla: PROF

* Precode30":R$974,00

* Precode15”:R$730,50

« Género: Reportagem

** Hordrio bdsico de grade, sujeito a alteracdo sem aviso prévio.



OBSERVACOES

* Prego com base na Lista de Pregos de Abril/2021, devendo ser reajustado conforme o periodo de exibigdo.
¢ Dias e horarios de exibigdo do programa estdo sujeitos a alteragdo.
* Renovagoes: As renovagdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 28 dias antes da Ultima veiculagdo contratada. Apds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociagdo com outro cliente.
e Aquisicdo minima: A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas diarios (seg/sex ou seg/sab): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovag3o;
Obs.: para comercializagdo a partir de 8 semanas, com prioridade de renovagdo de 28 dias antes do término do contrato;
¢ Comerciais de 30” nos patrocinios com cota Mercado Nacional: Ndo existe posicionamento especial para exibigdo dos comerciais.
e Composicdo das caracterizacdes (Aberturas/Encerramentos/Vinhetas de Passagem/Chamadas): As caracterizacdes dos patrocinios da programacao de linha deverdo seguir as seguintes orientac¢des:

*  Video:

- Duragdo de 3, 5 ou 7 segundos de imagens com movimento.

- N3o serdo permitidas imagens de atores com movimentos labiais.

- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.

- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.
»  Audio*:

- 3 segundos: maximo de 4 palavras.
- 5 segundos: maximo de 8 a 10 palavras.
- 7 segundos: maximo de 12 palavras.
- Identificagdo do anunciante ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente.
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, podera haver mengdo apenas da linha de produtos.
- * Avalidagdo é feita com o cronémetro.
* Na&o sera aceita multiplicidade nas caracterizagdes;
e Para os programas com cotas Mercado Nacional, a Globo esta aberta a andlise de novas alternativas comerciais. Nessa situagdo, se a vinheta tiver duragdo de 10 segundos, poderd apresentar o maximo de 18 palavras.;
¢ Chamadas: Além das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em fungdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programa;
« Ofertas e promoges nas caracterizagbes — Cotas Nacionais e Locais: Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promogdes, tanto em audio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada,
passagem, bloco, etc.). A duragdo deve ser igual ou superior a 5 segundos, desde que respeitada a seguintes condigGes:
- Audio: Locucdo com citagdo do valor da oferta e/ ou mencio especifica da promocéo.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente prego/oferta na tela, (informag&o vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
¢ O patrocinio do programa nao bloqueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes.







