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MATERIA PUBLICITARIA

Espaco de conteiddo dentro dos canais digitais da TV Rio Sul, todo o material é de responsabilidade do anunciante e validado pela TV Rio Sul.
Ndo ha periodo minimo de ativacdo, midia exclusiva do cliente dentro do conteiido e midia de divulgacdo a ser definida de

acordo com a estratégia da campanha.
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MELHORES INVESTIMENTOS

Veja opgoes de investimentos
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COMO FUNCIONA A MATERIA?

A matéria publicitdria ou informe publicitdrio, disponibiliza, conforme imagens abaixo, um espaco editorial ao cliente exatamente igual ao praticado pelas equipes de contelddo do Gl, todas as
funcionalidades estdo disponiveis. E possivel fazer uma matéria contendo fotos, videos, fazer enquetes, playlists, quiz, gréficos entre outras opcoes.
Dentro da matéria contém banners exclusivos do cliente responsével pelo contetudo.
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Veja opgdes de investimentos
atraentes com a alta do délar ’

Conteldos do cliente, iniciando
com titulo e subtitulo

Marca e nome do cliente
assinando as matérias

ESPACO
PUBLICITARIO

Banners exclusivos do cliente
envolvendo todo o conteldo

ESPACO PUBLICITARIO




COMO FUNCIONA A DIVULGACAO DA MATERIA?

A matéria publicitaria ou informe publicitdrio é divulgado através de banners localizados em qualquer canal dentro da Globo.com, respeitando as regras de geolocalizacdo (entrega de midia para alguma
cidade da regidio ou para todo o estado do Rio de Janeiro) e seguindo os interesses de target definido pelo cliente. Por padrdo, é utilizado o banner denominado, “chamada especial” (imagem abaixo), por
ele ser o banner que mais se assemelha as chamadas orgdnicas de matérias do Gl e por isso proporcionar um resultado mais qualificado ao cliente.

Vocé ja ouviu falar em plant-based? ——— Titulo da chamada até 80 caracteres
Conheca o conceito que vem ganhando
cada vez mais adeptos

IMIr proautos naturais e manter uma alir

pre ‘ ‘ 130 & ——— Subtitulo da chamada até 160 caracteres

Foto da chamada, tamanho 424x237 pixels e peso até 50kb

Além da opg¢do de foto, pode ser usado video também para a chamada, formato 16:9,
dimensdo 640x360, recomendado entre 7 a 15 segundos de video, suporta 1 minuto

Cada matéria pode ter quantas chamadas o cliente achar necessdrio, a chamada é a porta de entrada do usudrio que estd consumindo os contetdos da Globo.com, é necessdrio que a mesma desperte o

interesse do usudrio para clicar e acessar a pagina do anunciante.

ONDE ELA FICA?

A chamada fica localizada nos feed de noticias dos portais, tanto na capa quanto nas matérias conforme exemplos abaixo:

Swu Gl SUL DO RIO E COSTAVERDE & Quscn SUL DO RIO E COSTAVERDE &3,

Idoso de 72 anos morre vitima de coronavirus em Porto Real BarraMansa w

Mendes

Feed da Capa Feed das Matérias

Mais Covidh19: Confir s iltimos decretos

Idoso de 64 anos morre vitima de Covid-19 em Barra do Pirai ' <
; Idosa diagnosticada com coronavirus morre em Taciba

Doe sangue! )
g

icleos da regido
n doagdes por =

Levy Gasparian confirma terceira morte provocada pela Covid-19

g

Construtora capixaba garante a
entrega das obras

Estudar em casa com qualidade: 5 dicas
preciosas de estudo a distancia

Mouréo diz que governo pode estender operagao das Forgas
Armadas na Amazonia até o fim de 2022

minimo

Idoso de 82 anos é 93° morador de Angra dos Reis a morrer pela Covid-19 Je "
otempode R



PROPOSTA DE MIDIA

P iedad F T Di iti Geot T Rz :EntrE EDEtErITIiI'IEdE: Entrega Estimada : Visibildiads CLELEIMEED
ropriedade ormatos 1 ) : : H
i spositie S [dias] & & Determinada Estimada

Valor Total Bruto :

Matéria Publicitiria | gl.com.brftvriosul Formatos de Matéria Desktop e Mobile Internas 7 - - 100% -
Midia de divulgagdo ;| gl.com.brftvricsul Chamada Especial Desktop e Mobile Home e Internas 7 50.000 = - 50% | Frequéndo de impressdo a cada 2 minutos por
|| usudrio no gl.com.br / Geolocalizacdo para as 24
cidades do Sul e Costa Verde / Geolocalizacdo
Midia de divulgacio gl.com.br Chamada Especial Desktop & Mobile Home e Internas Geo* 7 116.000 - = 36% feita através de enderegos de ”3, é possi\/el ter
ruidos na entrega caso o usudrio ndo tenha o
endereco de IP do seu dispositivo de acesso
RS  1.500,00 localizado na drea de cobertura definida no
plano.
EXPLICANDO A PROPOSTA Coluna 7 - Periodo
Quantos dias essa veiculacdo ird durar
Coluna 1 - Propriedade
Na linha 1 contém o nome do produto principal que estd sendo oferecido, para esta proposta Coluna 8 - Entrega determinada
(Matéria publicitéria ou Especial publicitario) Quantas vezes determinamos que esse banner apareca, para proposta de matéria ou especial, o custo a cada 1000
Na linha 2 contém a midia que divulgard esse produto principal vezes que o banner apareca ¢ de 2,00
Coluna 2 - Site Coluna 9 - Entrega estimada
Site que ficard hospedado esse conteddo e essa midia de divulgacdo Para midias de patrocinio estimamos uma audiéncia para o formato e preenchemos esse campo com essa audiéncia
estimada.
Coluna 3 - Formatos
Formatos de banners que o plano contempla Coluna 10 - Visibilidade Determinada
Determinamos uma % de visibilidade para o formato que estd nesta linha, para produto de matéria e especial, os
Coluna 4 - Dispositivo banners do cliente dentro do conteudo séo sempre “travados” em 100%
Dispositivos que os banners contemplados aparecem, Desktop (Computador de mesa) ou Mobile (Celular)
Coluna 11 - Visibilidade Estimada
Coluna 5 - Local Visibilidade estimada do formato baseada no cdlculo da entrega determinada pela audiéncia que o formato tem
Onde, dentro dos canais, esses banners vao aparecer (capa do portal ou pdginas de matérias do portal) dentro do portal escolhido, do periodo determinada e da geolocalizacdo escolhida, quanto mais % maior serd a

possibilidade de um usudrio ser impactado vdrias vezes pela midia.
Coluna 6 - Geotargert
Determina se o formato em questdo terd alguma entrega “travada” para alguma cidade dentro da drea de cobertura Coluna 12- Valor total bruto
da dfiliada ou para todo o estado do Rio de Janeiro Valor total da midia, sem negociacdo de desconto e sem o desconto padrdo da agéncia



