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O PROGRAMA

ALTO-FALANTE ESPECIAL — EM CASA

Juremeinos

Em tempos de isolamento social, o Alto-Falante Especial pega
carona na tendéncia dos shows “em casa” como forma de levar
entretenimento ao publico e pretende trazer musica para as tardes
de sabado, no horario do Revista e Plugue, que estao
temporariamente fora do ar por conta da pandemia.

A exibicao desse especial sera em multi telas (TV aberta, pagina
do Alto-Falante no gshow e plataformas digitais). Vamos manter a
esséncia do Alto-Falante, que € dar visibilidade para os musicos
regionais, porém, adaptando o conteddo para o atual momento
em que vivemos, onde entre uma musica e outra, os artistas vao
comentar como estao se reinventando em tempos de isolamento
social.




Vamos mostrar ainda que, musicos regionais também
possuem fas fiéis, que alias tém sido essenciais num
momento em que as fontes de renda tem sido cada vez
mais escassas, e por esse motivo, muitos tem contribuido
com vaquinhas e cachés virtuais. Por ser um momento dificil
para a maioria da populacao, a atracao também vai
incentivar as doacdes, por meio de uma plataforma online.

PATROCINIO

Na programacao local, o especial tera a duracao de 40 minutos de producao em média, com um intervalo. Ja na internet,
seguira sem interrupcdes. O projeto contempla 9 dias de divulgacao, com 24 insercoes ao todo. Sendo, vinheta de
abertura e encerramento do programa, vinheta de passagem de bloco, vinhetas de bloco no RJ1 e no RJ2, para
cada cotista, além da midia de divulgacao na TV e no Digital.

A iniciativa tem como objetivo oferecer entretenimento para a audiéncia, a0 mesmo tempo em que a emissora potencializa

a distribuicdo do conteudo promovendo a ideia de confinamento, tao necessaria para quem pode ficar em casa nesse
momento.



PERFIL DA AUDIENCIA
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PATROCINIO

Esquema Comercial TV

GENERO Musical
PERIODO 08 a 16 de Maio de 2020
DIA | HORARIO 16 de Maio de 2020 - Sabado, 14h, ap6s o Jornal Hoje
SIGLA NO SIS.COM ALTF N° DE COTA | 02 TIPO DE COTA | Mercado Local | RES

PLANO DE INSERCOES
(POR PATROCINIO)

01 VH de Abertura Caracterizada de 5"

01 VH de Encerramento Caracterizado de 5"
01 VH de Passagem Caracterizada de 5"

03 VH de Bloco No RJ1 Caracterizada de 5"
03 VH de Bloco no RJ2 Caracterizada de 5"

15 Chamadas de 5"

Marca Fixa na Transmissao

TOTAL

24 Insercoes

e [V[=lga N @I [T E T (=T aal<| 0 CROSSMIDIA | 08 a 16 de Maio de 2020

MIDIA DE DIVULGACAO  FORMATO

RETANGULO MEDIO 1,2 E SUPERIOR / BILLBOARD 1 E 2

G1.COMBR/TVRIOSUL
GSHOW COM/TVRIOSUL IMPRESSOES

FORMATO

45,000 (30% vis.)

PRE-ROLL até 30 s/skip

PATROCINIO -
GSHOW.COM/ALTO-FALANTE IMPRESSOES

1.000 (50% vis.)

INVESTIMENTO TOTAL

VALOR TV...covviiiiiiiiiiiinn, RS 5.400,00
VALOR INTERNET............... RS 600,00
VALOR TOTAL POR COTA....R$ 6.000,00



APROVEITAMENTO

INTERVALO COMERCIAL DURANTE A TRANSMISSAO

MERCHANDISING — CONSULTE A DISPONIBILIDADE







Observacoes TV

::: Preco Fixo;

::: Prazo de comercializacdo: até as 18h (horario de Brasilia) do dia 6 de maio de 2020;

:: Forma de Pagamento: 15 DFM;

;2 Reservamo-nos o direito de exclusividade na veiculacao;

;2 A dinamica de programagao pode implicar em alteracdes no planejamento original, que nao afetardo a qualidade de comunicagdo do plano comercial;

i A producdo da vinheta 5" (texto de até 8 palavras) e comercial de 30" sdo de responsabilidade dos patrocinadores e devem estar de acordo com normas e praticas comerciais da TV Globo;

. Entrega do material: a assinatura deve ser entregue pelo cliente até dez dias Uteis antes da data da primeira veiculacdo. Conforme Lista de Pregos da Globo, item “Material de Exibicao”.

;2 A emissora se reserva o direito de exibir chamadas adicionais sem a marca dos patrocinadores, em funcao de necessidades estratégicas e/ou promocionais;

::: Esse material sera produzido pela TV Rio Sul para utilizacdo privada e é proibida a reproducdo total ou parcial, por qualquer meio ou processo, especialmente por sistemas graficos, microfilmicos,

reprograficos, fonograficos e videograficos, bem como qualquer alteragdo/edicdo em seu conteldo. Essas proibi¢des aplicam-se também as caracteristicas graficas da obra e a sua editoragéo. Proibido o
uso nao autorizado sob pena de responsabilizacdo dos infratores;

i Pos-venda: o cliente recebera um relatério/video apés o final da veiculacao, a ser desenvolvido pelo Marketing da emissora;
::: Cada cota sera comercializada por uma categoria de produto;

;2 Nao existe reserva especial para abrigar os comerciais. Favor consultar o Atendimento Comercial;

:: As datas e os itens do esquema comercial estdo sujeitos a alteragdo, sem que haja 6nus para os patrocinadores;

2 KANTAR IBOPE MEDIA WORKSTATION - 09 A 15 DE ABRIL DE 2019 - Dados da Faixa Horaria.



Observacoes de Internet

MATERIAL E PRAZO DE IMPLEMENTACAO

:: Para especificagdes de material e prazos de implementagao, consulte a Equipe de Operacdes Comerciais através do e-mail: opec@tvriosul.com.br

CONSIDERACOES GLOBO.COM

= A assinatura do Pl pelo ANUNCIANTE ou AGENCIA obriga as partes e seus sucessores, a qualquer titulo, tanto aos termos do préprio Pl quanto aos termos e condicdes estabelecidos no Manual de
Praticas Comerciais da Globo.com

2 A Globo.com se reserva o direito de proceder altera¢des na estrutura do conteddo dos sites, e, eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano de inser¢cdes. Em nenhum
caso havera prejuizo na entrega comercial para o anunciante.

:: Custos estimados de producdo orcados a parte, sendo total responsabilidade do cliente. Sobre este valor ndo ha negociacdo, comissdo da agéncia e descontos.

:: De acordo com a sinalizacédo de interesse e adequacgédo do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necesséria a consulta aos envolvidos e responsaveis pelo(s) site(s) em questdo, que devem aprovar
e autorizar o andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orcar e estimar um cronograma para as possibilidades de desenvolvimento da agdo. Esse processo necessita de um prazo para ser
realizado a ser estipulado de acordo com a complexidade do projeto.

:: Tanto os pregos, quanto as propriedades apresentadas poderdo ser revistos no momento da aprovacao.

i A disponibilidade de entrega estéa sujeita a consulta no momento da aprovacdo do plano.

i A criacdo de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veiculo, agéncia e anunciante.
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Voceé e a nossa historial



